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Il fattore IS ovvero Identità sostenibile. 
Un focus su design e architettura ma anche un viaggio esplorando la sostenibilità ambientale, economica, sociale di un territorio ad altissimo tasso di creatività e innovazione. 
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Uscita: 25 agosto 2010
Distribuzione: in Biennale di Architettura di Venezia, con il Corriere del Veneto/Corriere della Sera, nei più importanti luoghi della cultura italiana (tra cui Collezione Guggenheim, Fondazione Bevilacqua la Masa, Fondazione Claudio Buziol, Fondazione Querini e il Mart) e presso fiere, aeroporti, istituzioni internazionali.
Copie: 80.000
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editoriale

“L'altro giorno passavo davanti ad una vetrina di un negozio da uomo. 

Uscivano da alcune scatole bianche delle gerbere di plastica colorata.

Era un packaging speciale per una camicia, nota, che si definiva sostenibile e vicina alla natura.

Non si capisce bene in cosa. Le gerbere di plastica? il lino del Madagascar? Le scatole plasticate sotto faretti alogeni da 1000w? 

Tant'è. Quest'invasione di sostenibilità mi preoccupa. 

La troviamo che si infila ovunque. A sproposito quasi sempre. Non contestualizzata, né dovuta. 

Ma evidentemente segue un pensiero di marketing evoluto che vede i trend del consumatore futuro sempre più attento al sostenibile.

Forse dovremmo capire cos'è questo sostenibile di cui si parla. 

Se si ferma alle emissioni della nostra nuova Mercedes o ai cotoni naturali del nostro vestitino fatto in Cina. 

O se invece ci riguarda tutti, in modo più strutturato e definitivo. Scusate il passo drammatico. 

Se la sostenibilità da costruire è quella sociale. In territori che hanno sbandato. Che non si ritrovano più. 

Che vedono il loro glorioso sviluppo decennale in crisi. Che hanno perso pil e valori. 

Che ci hanno rimesso territorio e felicità. Non siamo retorici, ma il mondo è cambiato da mo'. 

Solo che adesso è diventato evidente a tutti. E allora cosa fare? Come rendere sostenibile il nostro futuro? 

Non è solo una questione di co2 nell'aria. é una questione di identità persa. 

Territoriale e sociale. Il fattore IS di questo numero analizza l'Identità sostenibile. 

Ripartire da un territorio per riscriverlo con codici sostenibili, che guardano all'ambiente nel suo insieme, di natura, impresa, cultura, società…

Un nuovo software su uno stesso hardware. Un nuovo tessuto sociale. Visioni sostenibili. Utopie praticabili.

Le vere centrali nucleari di questo paese. Scopriamo assieme chi ha messo la testa nel cuore.  

E le cose le fa o le rende possibili. Ops. Sostenibili.”
Cristiano Seganfreddo 
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